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ESTUDIO MULTI-PAIS DE LA OMS Y UNICEF

Como influye la mercadotecnia de los sucedaneos de la leche materna en
nuestras decisiones sobre la alimentacion infanti/Diseﬁo_
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https://www.who.int/teams/maternal-newborn-child-adolescent-health-and-ageing/formula-milk-industry
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Deseos de Alimentacion Infantil en el Embarazo

w4

o
Gran mayoria planeaban & s> =
amamantar l
51®

Entre el 49% y el 98% i o
(94% en México) sin s kad i
intencion de introducir N 5 N BN “Ta B
férmula

[N=283) (N=300) (N=30 (N=301) [N=300) (N=300) (N=300) (n=300)

Figure 6. Pregnant women's infant feeding intentions
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ESTRATEGIAS DE MERCADEO DE FORMULAS LACTEAS

* Publicidad no regulada e invasiva en linea

 Redes de asesoramiento y lineas de atencidn telefénica patrocinadas
por la industria

o “Clubs” en linea de madres patrocinadas por la industria

* Promociones de precios en puntos de venta (ej. farmacias,
supermercados) y regalos gratuitos de formulas lacteas no solicitados

* Practicas encaminadas a influir en la formacion del personal de salud y
las recomendaciones que hacen estos trabajadores




ESTRATEGIAS DE MERCADEO DE FORMULAS LACTEAS

Los mensajes que reciben los progenitores y el personal de
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salud suelen ser:

Enganosos, sin base cientifica
Disenados para jugar con las emociones de los padres en

momentos muy vulnerables
Contrarios al Codigo Internacional de Comercializacion

de Suceddneos de la Leche Materna de la OMS

Adoptado por la Asamblea Mundial de la Salud en 1981 para
proteger a las madres de las practicas abusivas de mercadotecnia
utilizadas por los fabricantes de alimentos para lactantes
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MERCADEO DE FORMULAS LACTEAS
PARA NINOS DE 0 A 3 ANOS

Compaiias de formulas lacteas Figve. Maricetig o i c ke e et st vy g
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El mercadeo convence a
mujeres y su familias de la

“necesidad” de una gran gama - - s 7 =
de formulas lacteas
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RESUMEN DE RESULTADQOS

Este estudio llevado a cabo en 8 paises contrastantes muestra que:

1. La industria de formulas lacteas que genera US$ 55 billones al
ano, invierte cientos de millones de ddélares en estrategias y
tacticas de mercadeo que sabotean sistematicamente las
decisiones de alimentacion infantil saludables de los padres

2. Las companias afectan la salud publica, violan el Cddigo de al
OMS y los derechos humanos de las mujeres y sus hijos
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CONCLUSIONES

* La evidencia es muy fuerte. El mercadeo de formula y no el producto por si
mismo sabotea las decisiones informadas de padres y familias sobre como

alimentar a sus ninos pequenos
Al hacer esto pone en riesgo la lactancia materna y por lo tanto la salud materno-
infantil

* Todos los sectores del gobierno incluyendo salud, trabajo, bienestar social,
comercio, proteccion del consumidor, hacienda y asociaciones profesionales de
profesionales de salud, asi como sector privado deben de cumplir sus
responsabilidades de asegurar que de ahora en adelanta la salud de los nifof=
meXxicanos se ponga por encima de la maximizacion de ganancias de la

stria de formula lacteas
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